wersja 3.1. z dnia 18 maja 2020 r.

UCHWALA NR
RADY MIASTA WISLA

z dnia ... ... 2020 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania na terenie Wisly obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty,
standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 151 art. 40 ust. 1 ustawy zdnia 8 marca 1990r.
o samorzadzie gminnym (t.j Dz. U. z 2019 r. poz. 506; zm.: Dz. U. z 2019 r. poz. 1309, poz.
1696 i poz. 1815.), art. 37a ust. 1, 4 i 10 oraz art. 37b ust.6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 293) oraz art. 19
ust 1b ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami (t.j. Dz. U,
z 2020 r. poz. 282),

majgc na celu dgzenie do ochrony i wzmocnienia unikatowych waloréw przyrodniczych
i krajobrazowych Wisly, a takze pragngc podnies¢ jako$¢ zycia mieszkancow
i atrakcyjnos$é turystyczna poprzez prawidlowe ksztaltowanie ladu przestrzennego na
obszarze calej Wisly, Rada Miasta Wisla uchwala, co nastepuje:

§ 1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania na terenie Wisty obiektow matej architektury,
tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, okre$lone
w zataczniku Nr 1 do uchwaty, zwane dalej Uchwalg Krajobrazowa.

§ 2. Rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Burmistrza
Gminy Wista uwag wniesionych do wytozonego do publicznego wgladu projektu Uchwaty
Krajobrazowej stanowi zatacznik Nr 2 do uchwaty.

§ 3. Wykonanie Uchwaty Krajobrazowej powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Wista.

§ 4. Uchwata wehodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewodztwa Slaskiego.

Przewodniczacy
Rady Miasta Wista



§ 1.

Zatacznik Nr 1
do uchwaty Nr
Rady Miasta Wista
zdnia ... ... 2020 .

Zasady i warunki sytuowania na terenie Wisly obiektow

malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich

moga by¢ wykonane.

Rozdzial 1
Przepisy ogdlne

1. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ plaszczyzng przegrody zewnetrznej budynku
(Sciany) wraz z otworami okiennymi, drzwiowymi, witrynami, istotnymi detalami
architektonicznymi i attyka, ktore;j:

a)

b)
c)

d)

krawedzig dolng jest styk $ciany z nawierzchnig, na ktdrej jest sytuowana;
za$ W przypadku zastosowania podcieni w poziomie parteru elewacji krawedz
najblizsza poziomowi terenu, potozonego bezposrednio ponizej,

krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikow,

krawedzig gorng sa najwyzej potozone elementy wykonczeniowe $ciany,
wienczacej ja attyki lub linia styku $ciany z okapem potaci dachowe;j,
wysokoscig jest odleglos¢ mierzona w pionie miedzy najnizej potozonym
punktem dolnej 1 najwyzej potozonym punktem krawedzi goérnej danej
elewacji;

2) formie azurowej — (potocznie: litery i logo przestrzenne) nalezy przez to rozumiec¢
uktad gabarytow elementow tworzacych tacznie powierzchni¢ ekspozycyjng tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w postaci ptaskich lub przestrzennych liter
badz grafik — w tym szczegdlnie napiséw, znakdéw, logo, symboli:

a)
b)

c)

d)

mieszczacych si¢ we wlasnym obrysie 1 nieposiadajacych tla,
w ukladzie rewersowym t.j. wycigcia w plaszczyznie lub wycigcia z bryly —
ksztalt formy nadaje obrys wycigcia widoczny w pozostawionym elemencie,

w ukfadzie wklestym — wytrawionym w metalu, wypalonym badz
wyrzezbionym w drewnie, wyrzezbionym w kamieniu naturalnym lub
wyrytym w tynku,

w formie neonu — lampy jarzeniowej, wykonanej ze szklanej rury wypehione;
gazem szlachetnym, tworzacej napis lub kompozycje plastyczna;
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3) formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ taki sposob sytuowania tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktorym posiadaja one niezalezng wlasna
konstrukcj¢ nos$ng, trwale lub nietrwale zwigzang z gruntem;

4) istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumie¢ bonie, gzymsy,
pilastry, krawedzie (uskoki), miejsca zmiany materiatu wykonczeniowego, lizeny,
kolumny, frontony, obramienia i opaski okienne;

5) lambrekinie — nalezy przez to rozumie¢ element markizy, parasola lub daszku,
wienczacy ich obrys w postaci swobodnie zwisajacego pasa materiatu;

6) osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie
proste, na ktorych oparte sg istotne architektonicznie elementy wystroju elewacji —
linie proste, biegnace na przedtuzeniu krawedzi otwordéw okiennych i drzwiowych
elewacji, osie symetrii tych otworéw oraz na przedtuzeniu uskokow elewacji lub
zmiany materiatlu wykonczeniowego, a takze krawedzie lub osie symetrii $cian lub
istotnych detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, pilastry, lizeny, blendy;

7) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ cze$é tablicy reklamowej
lub urzadzenia  reklamowego, niestanowigca elementdw  konstrukcyjnych
i zamocowan, przeznaczong do ekspozycji reklamy;

8) poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewacji,
ograniczony od gory krawedzig elementu architektonicznego, oddzielajacego
pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujacego
W postaci gzymsu (gorna krawedz elementu), podzialu w wykonczeniu elewacji lub
uskoku (dolna krawedz elementu), a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje —
do poziomu dolnej krawedzi otworéw okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej —
lub gdy wyzej wymienione elementy nie wystepuja — do gérnej krawedzi elewacii;

9) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ formg¢ przestrzenng urzadzenia reklamowego,
ktora wypelnia 80% przestrzeni prostopadloscianu opisanego na skrajnych
elementach danego urzadzenia reklamowego;

10)pylon stylizowany — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, stuzace
ekspozycji szyldow wielu dziatalnosci, ktorego stylistyka nawigzuje do regionalizmu,
co rozumie si¢ przez zastosowanie materiatow drewnianych, skorzanych,
rzezbionych, kamiennych i metaloplastyki;

11)reklamie okolicznosciowej - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa
lub urzadzenie reklamowe, niebgdace szyldem, w postaci nietrwale zwigzanej
z gruntem, budynkiem lub budowla formy ptaskiej badz przestrzennej, umieszczane
przez okres nie dtuzszy niz 30 dni w zwiazku z posiadajacym date¢ rozpoczecia
I zakonczenia wydarzeniem sportowym, kulturowym lub spotecznym;

12) reklamie sponsorskiej — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa, informujaca
0 objeciu mecenatem realizacji dzieta artystycznego, w szczegdlnosci malowidta
nasciennego;

13)reklamie transmisyjnej - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, niebgdaca
szyldem, w formie wolnostojacej, trwale zwigzanej z gruntem, na ktorej wyswietlana
jest reklama o zmiennej tresci, wylgcznie w czasie transmitowania wydarzen
kulturalnych lub sportowych podczas trwania tych wydarzen;
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14)tablicy kierunkowej dla ruchu kolowego — nalezy przez to rozumie¢ tablice
reklamowag lub jedng z tablic reklamowych sytuowanych na wspolnej konstrukcji, nie
bedacg szyldem, wskazujgcg kierunek dotarcia do dziatalno$ci, dedykowang
potencjalnym klientom zmotoryzowanym;

15)tablicy kierunkowej dla ruchu pieszego — nalezy przez to rozumie¢ tablice
reklamowag lub jedng z tablic reklamowych sytuowanych na wspolnej konstrukcji, nie
bedacg szyldem, wskazujgcg kierunek dotarcia do dziatalno$ci, dedykowang
potencjalnym klientom poruszajacym si¢ pieszo;

16) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujacy sie poza
budynkami i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajacy zdalne
dostarczanie ustug oraz peing lub czesciowa samoobstuge klienta, w szczegolnosci:
bankomaty, automaty z zywnoscia, paczkomaty, lodowki z zywnoscia, panele i Stacje
dostarczajace ustugi transportowe, fotobudki i infokioski;

17)witrynie — nalezy przez to rozumie¢ cze$¢ elewacji w obszarze okien lub drzwi
przynaleznych lokalowi uzytkowemu oraz przeszklong czgs¢ elewacji wraz
z elementami konstrukcyjnymi i ozdobnymi przeszklenia.

Ilekro¢ w Uchwale Krajobrazowej uzyto poje¢ zdefiniowanych w przepisach
odrebnych, nalezy przez to rozumie¢ ich brzmienie, ustalone tymi przepisami,
W szczegolnosci:

1) przepisami z zakresu planowania izagospodarowania: reklama, szyld, tablica
reklamowa, urzqdzenie reklamowe;

2) przepisami prawa budowlanego: budynek, budowla obiekt budowlany i tymczasowy
obiekt budowlany, obiekt matej architektury.

1. W odniesieniu do podawanych obowiazujacych barw stosuje si¢ system oznaczen
CMYK (za wyjatkiem bieli i czerni) - zestaw czterech podstawowych koloréw farb
drukarskich stosowanych powszechnie w druku wielobarwnym w poligrafii, przy
czym dopuszcza si¢ stosowanie koloréw odpowiadajacych z innych wzornikow.

W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytéw, odleglosci
i powierzchni wprowadza si¢ nastepujace zasady:

1) dopuszcza si¢ tolerancj¢ wykonawcza lub btad pomiaru +/- 5%;

2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odlegtosci miedzy tablicami reklamowymi lub
urzgdzeniami reklamowymi a innymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi lub budynkami liczone sa jako najkrotszy odcinek, taczacy ich skrajne
elementy;

3) wymiary takie jak: szeroko$¢, wysoko$¢ i grubos¢, podaje si¢ w odniesieniu
do najwickszej powierzchni ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, gdzie szerokos¢ jest wymiarem poziomym a wysoko$¢ pionowym, za$
grubo$¢ jest wymiarem prostopadtym wzgledem najwiekszej powierzchni
ekspozycyjnej;

4) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych
przypadkach, liczona jest w nastepujacy sposob:
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§ 4.

a) jako powierzchnia prostokgta opisanego na skrajnych elementach danej tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego:

— dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie azurowej,
w tym dla uktadu rewersowego lub wklestego, gdzie bierze si¢ pod uwage
gabaryty zewnetrzne pozostawionego elementu,

— dla tablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
— dla szyldow sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach
urzadzenia reklamowego, ktorego podstawa oparta jest na gruncie;

5) liczba szyldow sytuowanych przez jeden podmiot rozumiana jest jako jeden szyld
w przypadku:

a) zastosowania szyldu w formie azurowej — wszystkie elementy takiego szyldu,

b) umiejscowienia w przestrzeni jednego otworu okiennego lub drzwiowego
witryny badz na jednej elewacji przeszklonej,

c) zastosowania szyldu w formie wolnostojacej, posiadajacego powierzchnie
ekspozycyjne skierowane w roézne strony, jesli zachowuja identyczne gabaryty
1 wysoko$¢ sytuowania.

Rozdzial 1T
Zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty oraz liczba szyldéw.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow wylacznie na zasadach i warunkach
okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach
I z ograniczeniem liczby w nim okreslonych.

Warunkiem oS$wietlenia i podSwietlenia szyldow jest stosowanie $wiatla o stalej
barwie i natezeniu, z zastrzezeniem ust. 3.

Dopuszcza sie stosowanie powierzchni ekspozycyjnej, umozliwiajacej biezacg
zmiane¢ informacji wizualnej, na nieruchomosciach, na ktérych znajduja sie stacje
paliw.

Ogranicza si¢ liczbe¢ szyldow, ktore moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci
przez kazdy podmiot prowadzacy na niej dzialalnos¢:

1) na budynkach oraz budowlach ogranicza si¢ liczbe szyldéow do trzech, z tym
zastrzezeniem, ze na jednej elewacji mozliwe jest sytuowanie maksymalnie dwoch
szyldow;

2) na tymczasowych obiektach budowlanych i urzadzeniach automatycznych
ogranicza si¢ liczbe szyldéw do trzech;

3) na ogrodzeniach ogranicza si¢ liczbe szyldow do jednego;
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4) na obicktach matej architektury, ogranicza si¢ liczbe szyldow do jednego na jednym
obiekcie matej architektury a w przypadku parasoli — do jednego na kazdym
lambrekinie parasola;

5) w formie wolnostojacej, ogranicza si¢ liczbe szyldow do jednego na kazdy wjazd
na posesje.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na budynkach i budowlach.
Ustala sie zasady i warunki sytuowania szyldow na budynkach i budowlach:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow w poziomie parteru elewacji:
a) rownolegle do elewacji, poza witrynami,
— W poziomie parteru elewaciji,
— ponad poziomem parteru elewacji,
b) prostopadle do elewacji, poza witrynami,
C) W obszarze witryn;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow ponad parterem elewacji, przy tacznym spetnieniu
warunkow:

a) zastosowania formy azurowe;j,
b) zachowania rownolegtosci powierzchni ekspozycyjnej do elewac;i,

3) na budynkach lub budowlach na nieruchomosciach, na ktorych znajdujg si¢ zabytki
ujete w Gminnej Ewidencji Zabytkow (w tym w rejestrze zabytkow nieruchomych
Wojewodztwa Slaskiego):

a) nakaz sytuowania szyldow w poziomie parteru,

b) nakaz stosowania formy azurowej, z dopuszczeniem sytuowania formy
nieazurowej o ile:

— jest sytuowana na boniowaniu i nie przekracza powierzchni 0,3 m?,

— jest sytuowana na nieotynkowanej elewacji ceglanej i nie przekracza
powierzchni 0,5 m?,

— jest sytuowana prostopadle do elewacji i nie przekracza powierzchni 0,5
m?;
4) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na zadaszeniach budowli;

5) dla szyldow, o ktorych mowa w pkt 1 lit b warunkiem sytuowania dwoch powierzchni
ekspozycyjnych, jako jednego szyldu, jest umieszczenie ich na jednej konstrukcii,
zachowanie ich wzajemnej rownolegtosci, gabarytu i wysokosci sytuowania oraz
przeciwnego skierowania.

Ustala si¢ gabaryty szyldow na budynkach i budowlach:
1) dla szyldow w poziomie parteru, rownolegtych do elewacji, poza witrynami:
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§ 6.

2)

3)

4)

5)

a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — poprzez wyréwnanie do nich
lub sytuowanie symetrycznie wzglgdem nich — dla szyldow o formie innej niz
azurowa,

b) poprzez dostosowanie do wystroju architektonicznego elewacji tak, aby
zachowa¢ widoczno$é elementow istotnych krajobrazowo, architektonicznie
lub 0 znaczeniu uzytkowym, przez co nalezy rozumie¢ sytuowanie szyldow:

— W sposob nieprzekraczajacy krawedzi otworéw okiennych i drzwiowych
oraz krawedzi elewacji,

— poza istotnymi detalami architektonicznymi,

— w przypadku sytuowania na boniowaniu - dopasowanie szyldu do ksztattu
jednej lub dwoch ptaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem widocznos$ci
krawedzi boni, otaczajacych szyld;

dla szyldow prostopadtych do elewacji poza witrynami:

a) odlegtos¢ od plaszczyzny elewacji do skrajnego elementu szyldu
maksymalnie 1 m,

b) wysokos$¢ sytuowania dolnej krawedzi szyldu minimum 2,5 m od poziomu
chodnika,

c) powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m?;

dla szyldow w obszarze witryn — jako przestoni¢cie maksymalnie 20% powierzchni
witryn;
dla szyldow o formie azurowej ponad poziomem parteru elewacji:

a) poprzez zachowanie widocznosci elementoéw istotnych krajobrazowo,

architektonicznie lub 0 znaczeniu uzytkowym, przez co nalezy rozumie¢
sytuowanie szyldow poza oknami i szkleniami elewaciji,

b) wysokos¢ szyldu - maksymalnie wysokos$¢ 1/5 wysokosci elewacji, do ktorej
powierzchnia ekspozycyjna szyldu zachowuje rownoleglos¢;

dla szyldow na zadaszeniach budowli 1 w obszarze urzadzen oraz pomieszczen
technicznych: maksymalnie o wysoko$ci 3m.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych
i urzadzeniach automatycznych.

Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania szyldow na tymczasowych obiektach
budowlanych i urzadzeniach automatycznych:

1)
2)
3)

zachowanie réwnoleglosci do $ciany obiektu;
nieprzekraczanie krawedzi bocznych $cian;

umieszczenie ponizej krawedzi zadaszenia lub na attyce.

Ustala sie¢ gabaryty szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych
| urzgdzeniach automatycznych:

1)

powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m?;
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2) w przypadku sytuowania w obszarze witryn lub szklen — jako przestonigcie
maksymalnie 20% powierzchni witryn lub szklen.

Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na obiektach malej architektury, z ustaleniem
gabarytow - powierzchnia ekspozycyjna do 0,1 m?.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na ogrodzeniach.

Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania szyldéw na ogrodzeniach:

1) wylgcznie w pasie o szerokosci 1,2 m od bramy wjazdowej lub furtki;
2) w sposob nieprzekraczajacy wysokos$ci ogrodzenia.

Ustala sie gabaryty szyldow na ogrodzeniach - powierzchnia ekspozycyjna szyldu
maksymalnie 0,5 m?.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow o formie wolnostojacej.
Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania szyldow o formie wolnostojacej:

1) w przypadku umieszczania jednego szyldu na jednej konstrukcji, warunkiem
sytuowania jest zastosowanie jednej z ponizszych form:

a) pylon,

b) tablica reklamowa, umieszczona na pojedynczym stupku mocowana do niego
stycznie jedng z krawedzi,

2) w przypadku sytuowania wielu szyldow na jednej konstrukcji warunkiem sytuowania
jest zastosowanie jednej z ponizszych form:

a) pylon;
b) pylon stylizowany;

3) pylony oraz pylony stylizowane, sytuowane na jednej nieruchomosci muszg by¢
umieszczone w rzedzie i zachowad identyczne gabaryty konstrukcji;

4) dopuszcza si¢ zroznicowanie wysokosci powierzchni ekspozycyjnych na pylonach i
pylonach stylizowanych posiadajacych kilka szyldow, przy zachowaniu jednakowej
szerokosci 1 wyrownania do krawedzi.

Ustala si¢ gabaryty szyldow o formie wolnostojacej:
1) pylonu, o ktorym mowa w ust. 2 pkt 1 lit. a:
a) proporcja szeroko$ci do wysokosci od 1:3 do 1:5,
b) powierzchnia ekspozycyjna do 1m?,
€) maksymalna wysokos¢ do 2,4 m;
2) pojedynczego szyldu w postaci tablicy na stupku, o ktérej mowa w ust. 2 pkt 1 lit. b:

a) maksymalna wysokos¢ powierzchni ekspozycyjnej 0,7 m,
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b) maksymalna szeroko$¢ powierzchni ekspozycyjnej 0,7 m,
€) minimalna wysoko$¢ dolnej krawegdzi tablicy 2,2 m,
d) wysokos¢ stupka maksymalnie 3,2 m;
3) szyldow umieszczonych na pylonie, o ktorym mowa w ust. 2 pkt 2 lit. a:
a) proporcja szeroko$ci do wysokosci od 1:3 do 1:5,
b) powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego szyldu do 2m?,
c) maksymalna wysokos$¢ do 5 m;
d) maksymalna grubos¢ 0,4 m;

4) szyldow umieszczonych na pylonie stylizowanym, o ktorym mowa w ust. 2 pkt 2 lit.
b:

a) powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego szyldu do 1m?,
b) maksymalna wysoko$¢ do 4 m,
c) maksymalna szerokos$¢ do 2 m,

d) maksymalna grubo$¢ do 1,4 m.

Rozdzial 111
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
niebedacych szyldami,
ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich
mog3a by¢ wykonane.

§ 10. 1. Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
niebedacych szyldami, z wylaczeniem:

1) tablic kierunkowych dla ruchu pieszego;
2) tablic kierunkowych dla ruchu kotowego;
3) reklam okolicznosciowych;

4) reklam transmisyjnych;

5) reklam sponsorskich.

2.  Tablice i urzadzenia reklamowe, o ktérych mowa w ust.1, dopuszcza si¢ wylacznie
na zasadach i warunkach okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych
w nim gabarytach i standardach jakosciowych oraz wykonanych z materialow
budowlanych, w nim okreslonych.

3. Warunkiem o$wietlenia tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych
szyldami, jest stosowanie Swiatla o stalej barwie i natezeniu.

§ 11. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic kierunkowych dla ruchu pieszego, zgodnie
z postanowieniami niniejszego paragrafu.
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Ustala sie¢ zasady i warunki sytuowania tablic kierunkowych dla ruchu pieszego:
1) warunkiem sytuowania jest umieszczenie na jednej z ponizszych form:

a) na stupku wysokosci 2,60 m i $rednicy 6 cm z nazwg ulicy, 0 ile nazwa ulicy
znajduje si¢ na tablicy wysokosci 18 cm i szerokosci 1,15 m i jest umieszczona
w gornej czesci stupka,

b) na tablicy, wskazujacej lokalizacje obiektow publicznych, sportowych lub
zabytkow o szerokosci 1,23 m, wysokos$ci 2,44 m 1 grubosci 3 cm;

2) wymienione w pkt 1 formy musza znajdowac¢ si¢ W nastepujacych miejscach:
a) naterenie pasa drogowego,
b) na terenie zieleni urzadzonej,

C) na terenie placow, chodnikow i ciggow o wytgcznym lub dominujgcym ruchu
pieszym;
3) na stupku, o ktorym mowa w pkt 1 lit a, dopuszcza si¢ maksymalnie:
a) 6 powierzchni ekspozycyjnych wysokosci 18 cm, z przerwami 2 cm miedzy
nimi,
b) 12 powierzchni ekspozycyjnych wysokosci 9 ¢cm, z przerwami 2 cm migdzy
nimi,
4) na tablicy, o ktérej mowa w pkt. 1 lit. b, dopuszcza si¢ maksymalnie 12 powierzchni

ekspozycyjnych, oddzielonych linig koloru granatowego C100 M72 YO K6,
szerokos$ci 1 cm.

Ustala si¢ gabaryty tablic kierunkowych dla ruchu pieszego:

1) wymiary pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej na stupku, o ktorym mowa w pkt 1
lit a:

a) szerokos¢ 1,15 m,
b) wysokos¢ 9 cm lub 18 cm,
C) grubos¢ 3 cm;

2) wymiary pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej na tablicy, o ktorej mowa w pkt 1
lit b:

a) szerokos¢ 1,15 m,

b) wysokos¢ 0,9 m,

C) grubos¢ 3 cm
Ustala sie standardy jakos$ciowe tablic kierunkowych dla ruchu pieszego:
1) Kkolorystyka:

a) rama lub stupek: czern, lub naturalny kolor stali cynkowanej,

b) tlo reklamy: biel,

c) liternictwo bezszeryfowe: kolor granatowy C100 M72 Y0 K&,
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d) dopuszcza si¢ piktogram lub grafik¢, mieszczace sie¢ w kwadracie o boku
40 mm, kolor granatowy C100 M72 YO0 KG6;

2) jeden wers liter 0 wysokosci 3 cm dla tablicy wysoko$ci 9 cm lub dwa wersy liter
0 wysokosci 3 cm dla tablicy wysokosci 18 cm,

3) powierzchnia ekspozycyjna pokryta folig odblaskowa typu 1.
5. Ustala si¢ rodzaje materialow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:
1) Konstrukcja i mocowania: metal zabezpieczony antykorozyjnie;
2) powierzchnia ekspozycyjna: tworzywo sztuczne lub farba nanoszona proszkowo.

§ 12. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic kierunkowych dla ruchu kolowego, zgodnie
z postanowieniami niniejszego paragrafu.

2. Ustala sie zasady i warunki sytuowania tablic kierunkowych dla ruchu kolowego:
1) obowiazek zachowania formy wolnostojacej, trwale zwigzanej z gruntem;

2) warunkiem sytuowania jest umieszczenie w ramie konstrukcyjnej, zgodnej
z postanowieniami niniejszego paragrafu;

3) na jednej ramie konstrukcyjnej dopuszcza si¢ sytuowanie maksymalnie siedmiu
powierzchni ekspozycyjnych, oddzielonych od siebie metalowym profilem o 2 cm;

4) nalezy sytuowac kolejno powierzchnie ekspozycyjne od najwyzszej do najnizszej;

5) dopuszcza si¢ sytuowanie podwdjnej tablicy, co oznacza sytuowanie dwoch ram
umieszczonych stycznie ze sobg z maksymalnym odstepem 20 cm;

6) dopuszcza si¢ stosowanie wersji dwustronnej, tj. zdublowania kazdej powierzchni
ekspozycyjnej w tym samym polozeniu, skierowanej przeciwnie;

7) minimalne odlegtosci:
a) migdzy roznymi tablicami kierunkowymi dla ruchu kotowego:
- 20 m mig¢dzy pojedynczymi tablicami,
- 30 m migdzy podwojnymi lub podwdjna i pojedyncza tablica,
b) od tablic kierunkowych dla ruchu pieszego — 30 m;
8) maksymalne odlegtosci:
a) 170 m od budynku;
b) w terenie zabudowy w odlegtosci wigkszej niz:
- 20 m od zewng¢trznej krawedzi jezdni drogi krajowe;,
- 18 m od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi wojewddzkiej 1 powiatowe;,
- 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi gminne;j,
C) poza terenem zabudowy w odlegtosci wigkszej niz:

- 35 m od zewng¢trznej krawedzi jezdni drogi krajowe;,
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§ 13.

- 30 m od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi wojewddzkiej 1 powiatowe;,

- 25 m od zewng¢trznej krawedzi jezdni drogi gminne;.

Ustala sie gabaryty tablic kierunkowych dla ruchu kolowego:

1) wymiary zewnetrzne ramy konstrukcyjne;j:

a)
b)

c)

szerokos¢ 2,28 m,
wysokos¢ 3,53 m,

grubos$¢ 5 cm;

2) wymiary pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej:

a)
b)

c)

szerokos¢ 2,2 m,
wysokos¢ 27 cm,

grubo$¢ 3 cm;

3) wymiar zewngtrzny profilu zamknigtego: kwadrat o boku 4 cm.

Ustala si¢ standardy jakoSciowe tablic kierunkowych dla ruchu kolowego:

1) obowigzek sytuowania fundamentu w catosci pod poziomem terenu,

2) obowigzek sytuowania w prostokatnej, stalowej ramie;

3) kolorystyka:

a)
b)

c)

d)

rama: malowana proszkowo na kolor czarny,
tto reklamy: biel,

liternictwo bezszeryfowe: kolor granatowy C100 M72 YO0 K6, jeden wers liter
o wysokosci 140 mm,

powierzchnie ekspozycyjna pokryta folig odblaskowa typu 1.

Ustala si¢ rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) konstrukcja: metal zabezpieczony antykorozyjnie;

2) powierzchnia ekspozycyjna: tworzywo sztuczne lub farba nanoszona proszkowo.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie reklam okolicznos$ciowych, zgodnie z postanowieniami
niniejszego paragrafu.

Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania reklam okolicznosciowych przez
ustanowienie zakazu:

1) sytuowania na ogrodzeniu,

2) przestaniania okien, z wylaczeniem witryn,

3) przestaniania istotnych detali architektonicznych,

4) sytuowania na drzewach.

Ustala sie gabaryty reklam okolicznosciowych: kazdy z wymiarow — szerokosci,
grubosci i wysokosci — do maksymalnie 8 m.
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§ 14.

§ 15.

Ustala si¢ standard jakoSciowy reklam okolicznosciowych: mocowania i konstrukcja
wylacznie w formie nietrwale zwigzanej z gruntem, lub obiektem budowlanym.

Ustala si¢ rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane reklamy
okolicznosciowe:

1) metal;

2) tworzywo sztuczne;
3) farba;

4) drewno.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie reklam transmisyjnych, zgodnie z postanowieniami
niniejszego paragrafu.

Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania: minimalna odleglos¢ od innych reklam
transmisyjnych wynosi 100 m.

Ustala sie gabaryty reklam transmisyjnych:

1) maksymalna szeroko$¢ powierzchni ekspozycyjnej 6 m;
2) maksymalna wysoko$¢ powierzchni ekspozycyjnej 4 m.
Ustala sie¢ standardy jako$ciowe reklam transmisyjnych:

1) dopuszcza si¢ ekran w technologii ciektokrystalicznej Liquid Crystal Display (LCD)
o minimalnej rozdzielczosci FullHD 1920x1080 pikseli, lub odpowiadajacy;

2) dopuszcza si¢ ekran z diod elektroluminescencyjnych w technologii Surface Mounted
Device (SMD) o maksymalnej wielko$ci piksela 20 mm, lub odpowiadajacy;

3) jasnos$¢ wyswietlacza nie moze przekraczaé:

a) w dzien — 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system
regulacji jasnosci;

b) w dzien — 2 500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny system
regulacji jasnosci,

C) wnocy — 400 cd/m?;
4) kolorystyka elementéw metalowych: czarny.

Ustala si¢ rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane reklamy
transmisyjne:

1) metal;
2) tworzywo sztuczne;
3) beton.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie reklam sponsorskich, zgodnie z postanowieniami
niniejszego paragrafu.

Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania:
1) wylacznie na $cianie, na ktorej zostato umieszczone malowidto;

2) wylacznie na rzezbie, ktora zostata zasponsorowana.
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3. Ustala sie¢ gabaryty reklam sponsorskich:
1) maksymalna szeroko$¢ powierzchni ekspozycyjnej 0,7 m;
2) maksymalna wysoko$¢ powierzchni ekspozycyjnej 0,4 m.

4.  Ustala sie standardy jakosciowe reklam transmisyjnych: wytacznie w formie
tabliczki mocowanych na $rubach dystansowych;

5. Ustala si¢ rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane reklamy
sponsorskie:

1) szklo bezpieczne;
2) tworzywo sztuczne o przezroczystej strukturze;
3) farba dla powierzchni ekspozycyjnej;

4) metal dla zamocowan

4)

Rozdzial IV
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen i obiektow malej architektury,
ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane

§ 16. 1. W zakresie ogrodzen zakazuje si¢:
1) lokalizacji ogrodzen w odlegto$ci mniejszej niz 1,5 m od granic ciekéw i potokow;

2) stosowania dla ogrodzen sgsiadujgcych z pasami drogowymi drog publicznych —
polozonych w granicy pasa drogowego, w granicy z pasem drogowym oraz
W odleglosci do 3 metrow od tej granicy wiacznie:

a) ogrodzen pelnych, tj. posiadajacych stosunek powierzchni prze§witow
do powierzchni ogrodzenia mniejszy niz 40%,

b) ponizszych materiatow:

— prefabrykatéw zelazo-betonowych, z wytaczeniem cokotu i stupkow,
— blach trapezowych i falistych,
— tworzyw sztucznych, z wylgczeniem elementéw imitujacych drewno.

2. Zapisy ust. 1 nie dotycza tymczasowego ogrodzenia placu budowy, pod warunkiem,
Ze sytuowanie wymienionych rodzajow ogrodzen trwa przez okres maksymalnie 2
lat z obowiazkiem zachowania co najmniej piecioletniego okresu przerwy w
sytuowaniu ogrodzenia tej samej nieruchomosci.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie zewnetrznego ogrodzenia nieruchomos$ci wylacznie
w liniach rozgraniczajacych tereny o r6znym przeznaczeniu lub réznych zasadach
zagospodarowania, lub w linii pierzei, lub w linii ogrodzen sasiadujacych, lub w
granicach dzialek ewidencyjnych, z dopuszczeniem odsuni¢cia w nastepujacych
przypadkach:
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§17.

1) koniecznosci zachowania odlegtosci od sieci infrastruktury technicznej, wynikajacej
z przepiséw odrebnych;

2) mozliwosci zachowania istniejgcych drzew i krzewows;
3) koniecznosci utrzymania porzadku;
4) zapewnienia ptynnoSci i bezpieczenstwa ruchu drogowego i wjazdu na posesje.

Ogranicza si¢ gabaryty ogrodzen, z wylaczeniem ogrodzen towarzyszacych
obiektom sportowym, poprzez obowigzek zachowania wysokos$ci zblizonej do
ogrodzenia sasiedniego, z dopuszczeniem roznicy nie wi¢kszej niz 15% wysokosci.

Okresla si¢ nastepujace standardy jakosciowe dla ogrodzen sytuowanych na
nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ zabytki uje¢te w Gminnej Ewidencji
Zabytkow (w tym w rejestrze zabytkow nieruchomych Wojewaodztwa Slaskiego):

1) koniecznos$¢ akcentowania rytmu przeset na calej dtugosci ogrodzenia;
2) ograniczenie stosowania ogrodzen peinych:
a) wylacznie do formy murowanej,

b) maksymalnie na odcinku lub odcinkach stanowigcych tacznie 40% dtugosci
ogrodzenia;

3) stosowanie kolorystyki malowanych i lakierowanych metalowych czgéci ogrodzen -
szarej, czarnej, bialej z dopuszczeniem innego koloru w przypadku istniejacego
uzasadnienia historycznego.

W przypadku odtwarzania ogrodzen na nieruchomosciach, na ktorych znajduja sie¢
zabytki ujete w Gminnej Ewidencji Zabytkéw (w tym w rejestrze zabytkow
nieruchomych Wojewédztwa Slaskiego), na podstawie dokumentacji historycznej
dopuszcza si¢ ich budowe zgodnie z przedmiotowa dokumentacja i Z pominig¢ciem
pozostalych postanowien niniejszego paragrafu.

1. W zakresie obiektéw malej architektury sytuowanych w obszarze przestrzeni
publicznej wprowadza si¢ obowigzek:

1) zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania i nieograniczonego przemieszczania si¢
0sOb  z niepelnosprawnosciami, poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego
0 szeroko$ci minimum 1,5 m umozliwiajacego swobodne przemieszczanie sig;

2) sytuowanie fundamentow i elementow kotwionych obiektow matej architektury
w gruncie pod nawierzchnig lub réwno z nawierzchnig, na ktorej dany obiekt jest
umieszczany.

Maksymalne gabaryty obiektow malej architektury (szerokos¢, wysokos¢ i grubos¢)
nie mogg przekroczy¢ 6 m kazdy.

Okresla si¢ nastepujace standardy jakosciowe obiektow malej architektury,
przez nalozenie obowigzku:

1) stosowania dla malowanych elementow metalowych kolorystyki czarnej;

2) stosowania dla pozostalych elementéw kolorystyki naturalnych materiatow,
z dopuszczeniem zastosowania do drewna lazur ochronnych niekryjacych,
zachowujacych widoczny rysunek stojow.
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4.

§18

§ 19.

§ 20.

§ 21.

§ 22.

Standardy jakosciowe, wskazane w ust. 3 nie obowigzuja w stosunku do obiektow
0 charakterze artystycznym, zabytkowym lub placow zabaw.

Rozdzial V
Woarunki i termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly
Krajobrazowej obiektow malej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkéw w niej okreslonych.

. 1. Okresla si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly

Krajobrazowej tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na 18 miesiecy od daty
jej wejscia w zycie, z zastrzezeniem ust. 2 -4.

Okresla si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejScia w zycie Uchwaly
Krajobrazowej tablic i urzadzen reklamowych, sytuowanych na podstawie decyzji
administracyjnej o pozwoleniu na budowe, na 48 miesiace od daty wejscia w Zycie
Uchwaly Krajobrazowe;j.

Okresla si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly
Krajobrazowej wymienionych ponizej tablic i wurzadzen reklamowych,
na 60 miesiecy od daty wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowe;j:

1) tablice kierunkowe dla ruchu pieszego o ile nie przekraczaja powierzchni 0,4 m?;
2) tablice kierunkowe dla ruchu kotowego o ile nie przekraczaja powierzchni 0,6 m2,

Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w Uchwale
Krajobrazowej, istniejace w dniu wej$cia w zycie niniejszej uchwaty:

1) wszystkie rodzaje ogrodzen;
2) wszystkie rodzaje matej architektury.

Dostosowanie istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow w niej
okreslonych nast¢puje poprzez usuni¢cie tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych lub ich elementéw sytuowanych niezgodnie z postanowieniami
Uchwaly Krajobrazowej, z mozliwoscia ich translokacji, w przypadku spelnienia
wszystkich postanowien Uchwaly Krajobrazowej w nowej lokalizacji.

Zmiana tresci reklamy, dokonana w obszarze istniejacej w dniu wejscia w zycie
Uchwaly Krajobrazowej powierzchni ekspozycyjnej nie rodzi obowiazku
dostosowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego przed uplywem
wlasciwego terminu dostosowania.

W przypadku Kkoniecznosci usuni¢cia tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, po zakonczeniu prac demontazowych nalezy usunaé wszelkie
elementy konstrukcyjne i inne mocowania, doprowadzi¢ nawierzchni¢ lub
powierzchnie¢ elementu, szczegdlnie elewacji, do ktorego tablica lub urzadzenie byly
zamocowane, do stanu spojnego z otoczeniem.
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